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BURGER KING SOWICIE NAGRADZA
PRAWDZIWE BESTIE

Tysiace osob wzieto udziat w kampanii ,Nakarm bestie w sobie” -
mito$nicy Whopperow przesyiali zdjecia swoich tatuazy,
a w restauracjach Burger King nie wahali sie odkry¢ drzemiacych
w nich bestii

Kampania ,Nakarm bestie w sobie” promujaca burgery Big King XXL i Big King XXL
Chilli Cheese, pokazata po raz kolejny, ze fani legendarnych Whopperow nie bojg sie zyc¢
zgodnie z ideg marki ,Have It Your Way”, nawet jesli oznacza to ujawnienie ich zwierzecej
natury. Kampanii towarzyszyty konkursy z atrakcyjnymi nagrodami.

Pierwszy z nich -,,Pokaz jaka bestia jestes” - kierowany byt do wielbicieli tatuazy i
wszystkich, ktdrzy w oryginalny sposéb wyzwolg ukrytg w sobie ,bestie”. Do wygrania
byto 10 voucheréw o wartosci 1.500 ztotych na wykonanie tatuazu w profesjonalnym
studiu. Aby zawalczy¢ o nagrody, nalezato na stronie www.nakarmbestie.com.pl zataczy¢
zdjecie bedace odpowiedzig na zadanie konkursowe - ,Pokaz jaka bestig jestes”. W
konkursie wzieto udziat ponad 600 chetnych na wykonanie bestialskiego tatuazu.
Zwyciezcy zostali wytonieni przez jury, ale rowniez internauci mogli wyraza¢ swojg opinie
na temat =zgtoszen konkursowych, przyznajac im dodatnie lub ujemne punkty.
Odwiedzajacy strone konkursowg oddali tacznie ponad 3,5 miliona gtoséw.

Z kolei w konkursie przeprowadzonym na portalu Facebook.com do wygrania byto 10
zaproszen na Heineken Open’er Festival. Aby wzigé w nim udziat, wystarczyto dotaczy¢ do
fanow Burger King Polska na Facebooku i w odpowiedniej zaktadce dodac¢ zdjecie swojego
tatuazu. Ci, ktérzy zdobyli najwiecej pozytywnych gtoséw (,lubie to”), otrzymali bilety na
Heineken Open’er Festival. W czasie trwania konkursu aplikacja miata 30.000 aktywnych
uzytkownikow miesiecznie.

Burger King nagradzat odwaznych klientow réwniez w swoich restauracjach. Ci, ktorzy w
trakcie sktadania zamodwienia na zestaw Big King XXL wydali z siebie ryk godny
prawdziwej bestii lub pokazali swdj tatuaz, otrzymywali za darmo powiekszenie
kupowanego zestawu. Klienci popisali sie swojg kreatywnoscia i odwagq oraz
niestandardowym podejsciem do zadania. Do tej pory wszyscy fani Whopperéw
zastanawiajq sie kim jest Patrycja.



http://www.nakarmbestie.com.pl/
http://www.youtube.com/user/BurgerKingPoland
http://www.facebook.com/?ref=logo
https://www.nakarmbestie.com.pl/zgloszenie
http://www.nakarmbestie.com.pl/galeria/1/15/popularity/
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Dodatkowych informacji udzielaja:

Anna Robotycka Anna Marciniak

PR&CSR Manager Solski Burson-Marsteller
AmRest e-mail: amarciniak@solskibm.pl
e-mail: anna.robotycka@amrest.eu tel. +48 (22) 242 86 16

tel. +48 (71) 386 11 20 mob. +48 662 103 997

Burger King to swiatowa siec restauracji szybkiej obstugi, serwujgca burgery grillowane na ogniu.
Flagowy produkt Burger Kinga - burger Whopper — powstat 52 lata temu i kazdy klient moze go
zamowié¢ wedftug swoich upodoban, zgodnie z filozofig ,Have it your way”. Pierwsza restauracja
Burger King zostata otwarta w 1953 r. w Miami, na Florydzie. Sie¢ obejmuje 12.000 restauracji w
ponad 73 krajach na catym Swiecie. W Polsce marka Burger King nalezy do koncernu AmRest, a
restauracje sq zlokalizowane w Warszawie, Wroctawiu, Bydgoszczy, Opolu, Stupsku, Koszalinie,
Poznaniu, Legnicy, Lubinie, Krakowie i Czestochowie.

Wiecej informacji mozna znalez¢ na stronie: http://www.burgerking.com.pl
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