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WYSOKIE OCZEKIWANIA PR-owcow
FRUSTRUJA DZIENNIKARZY

W anonimowej ankiecie przeprowadzonej przez Burger King, wzieto udziat 58
dziennikarzy. Badanie to zostalo zrealizowane w ramach promocji produktowej
dwoch nowych burgerow: ostrego Gringo i tagodnego Gaucho. Najczesciej
wymieniane przez dziennikarzy powody frustracji to oszczedzanie wydawnictwa
na kawie i wierszowkach, wysokie oczekiwania PR-owcéw, Zenujaco niski

poziom

programow

telewizyjnych i

radiowych oraz lansowanie

pseudoautorytetow w mediach.

Gringo i Gaucho to réwniez promujacy dwa nowe produkty bokserzy, ktdrzy zachecajg
uczestnikéw promocji do walki o atrakcyjne nagrody. ,WyszliSmy z zatozenia, ze wszyscy,
réwniez dziennikarze, majq swojego Gringo i Gaucho, z ktérymi codziennie walczq,
dlatego postanowilismy zapyta¢ przedstawicieli medidow o powody ich codziennej
frustracji” - méwi Anna Robotycka, PR Manager marki Burger King.

Z przeprowadzonej ankiety wynika, ze przedstawicieli medidow najbardziej frustrujg ciecia
kosztow w wydawnictwach (ponad 36% ogdtu odpowiedzi). Jednak tacznie az 58%
dziennikarzy irytujg bezposrednie (narzekanie na ilo$¢ wykorzystanych w materiale
dziennikarskim informacji) lub posrednie (proszenie o free PR) dziatania specjalistow ds.
public relations.
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oszczedzanie
wydawnictwa na:
korektorach, takséwkach,
dobrej kawie oraz
wierszowlkach

PR-owiec, ktory po
ukazaniu sie artykutu
ubolewa nad tym, ze w

artykule opublikowanych
zostato tylko pare zdan i
w dodatku w irnej formie

przedstawiciel biura
eklamy oroszgcy o, free
PR” dla Klienta

Pyt.1. Co lub kto jest najczestszym Zrédtem Pani/Pana frustracji w pracy?
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~Ten odwieczny problem w relacjach miedzy dziennikarzami a PR-owcami pojawia sie w
wynikach niemal kazdej ankiety przeprowadzanej w jednym lub drugim Srodowisku. Poza
krotka dyskusja na ich temat nic sie jednak z tym problemem pdzZniej nie dzieje” — mowi
Anna Robotycka.

Dlatego Burger King postanowit pomdc srodowisku dziennikarskiemu w sposdb wymierny
i dodac sit w zmierzeniu sie z dziataniami PR-owcow, ktére powoduja, ze zaczynajg oni
postrzegac specjalistow PR jako swoich przeciwnikow na zawodowym ringu. Dla 100.
pierwszych dziennikarzy, ktorzy napiszg  do Burger King na adres:
Anna.robotycka@amrest.eu, zostaty przygotowane zaproszenia na zestaw Gringo lub
Gaucho.

~Mamy nadzieje, ze w zwalczeniu dziennikarskiej frustracji, pomogg nie tylko burgery
Gringo i Gaucho, ale rowniez treningowe worki i rekawice bokserskie, ktore otrzymajg od
nas losowo wybrane redakcje - mowi Anna Robotycka. - Od razu przepraszamy, ze nie
mozemy takiego zestawu podarowac wszystkim dziennikarzom; domyslamy sie, jak wielu
chciatoby czasem z niego skorzystal. Szkoda by byto, gdyby w niedalekiej przysztosci
przyszto nam czyta¢ materiaty takie, jak ponizej dowodzgce porazki niezaleznego
dziennikarstwa”.
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Maipa w czerwonym
| brudny stal,

czyli co frustruje dziennikarzy?

Sensacyjne, rewolucyjne wyniki ankiety swiatowego lidera, firmy Burger King,
przeprowadzonej z uzyciem innowacyjnych technologii dzigki strategicznemu
partnerstwu z renomowang, obsypang nagrodami agencja PR!

Jan Kowalski

komentarz do wy-

nikow ankiety prze-

prowadzonej  dla

Burger King wsrod

dziennikarzy,
poprosilisSmy Swiatowe] stawy
pseudoautorytet, ostrego jak
zyleta Gringo oraz uznanego
w srodowisku pseudoeksperta,
tagodnego niczym kotek — Gau-
cho.

Najbardziej dziennikarzy frus-
truje oszczednos¢ wydawnictw
(35%), ktore potrafia cia¢ koszty
Juz na wszystkim, nawet tak
potrzebnej dziennikarzom do
zycia kawie. Wielu frustruje
sama praca! ,Dziennikarze nam
sie rozleniwili” — usmiecha sie
zlosliwie Gringo. — Az 22%
twierdzi, iz sam fakt, ze trzeba
pracowac jest wystarczajaco
frustrujacy. To nie wrozy dobrze
polskiemu dziennikarstwu.”

Szczegolnie frustrujacym wyda-
rzeniem ostatnich lat dla dzien-
nikarzy okazaly sie masowe
zwolnienia w mediach (25%).
.Zastuzyli sobie” — komentuje
bezlitosnie ostry Gringo. — ,A
szczegolnie ci, ktorzy stali z bo-
ku, nie zabierajac gtosu w dys-
kusjach dotyczacych pogrézek
wobec Moniki Olejnik, czy nomi-
nowania czlowieka o podejrza-

i W

nym zyciorysie na najwazniejsze
stanowisko w telewizji publicz-
nej.” Te dwa wydarzenia sfru-
strowaty nie tylko ludzi mediéw.

Czy dziennikarzy frustruja
wytacznie sprawy, od ktorych
huczy w medialnym $swiecie?
Nie tylko. ,Frustruja ich tez
brudne stoty 1 jakies rurki, cho-
ciaz ja nie mam pojecia, 0 co
chodzi” — moéwi niesmiato Gau-
cho. ,Natomiast catkowicie
zrozumiate jest, gdy mowiac
o powodach frustracji, wymie-
niaja koniecznos¢ taczenia pracy
dziennikarza 1 pracownika dziatu
sprzedazy” — dodaje juz odwaz-

niej. ,Nawet najlepszy zawod-
nik nie jest w stanie wykonywac
dwoch tak skrajnie réznych
zajeC 1 by¢ w nich jednakowo
dobrym.” Zwraca on tez uwage
na inne wyniki badan — natret-
nych PR-owcow, narzekajacych
na zbyt stabe wykorzystywanie
dostarczonych przez niego infor-
macji, co frustruje prawie 30%
ankietowanych. ,Dziennikarz
W naszym spoleczenstwie to
wojownik — walczy o rzetelnosc
informacji, prawde, uczciwosc,
1 nie wolno mu ani na chwile ob-
nizy¢ gardy, tak, by atakujacy go
przedstawiciele PR nie wcisnell
mu kitu” — twierdzi Gaucho.



