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KTO PYTA - NIE JEST GLODNY!
WHOPPER WSZECHBURGER
ODPOWIADA NA PYTANIA I KARMI PODDANYCH

Jaki jest sens zycia? Dlaczego mezczyzni sq z Marsa, a kobiety z Wenus?
Czy lato bedzie w tym roku gorace? Te i wiele innych pytan mozna zadac
Whopperowi Wszechburgerowi, siedzagcemu na tronie wladcy, gtownemu
bohaterowi kampanii promocyjnej sieci Burger King, w internetowym

serwisie www.wszechburger.pl. Nagrody czekaja!

,Wszystkich, ktdorzy poszukujq odpowiedzi na filozoficzne kwestie oraz tych,
ktdrzy wcigz probujq znalezé swojg droge w zyciu, zachecamy, aby zwrocili sie
do Whoppera Wszechburgera - méwi Robert Lis, Brand Manager Burger King. -
Oczywiscie, nasz Krél odpowiada réwniez na pytania bardziej prozaiczne.”

Whopper Wszechburger to madry, troche niecierpliwy, ale takze hojny Krél, ktéry
dzieli sie z poddanymi (uzytkownikami) swojg wiedzg i madroscig zyciowa. Napis
nad jego tronem: ,Pytaj stugo, wnikliwych czeka nagroda”, zacheca
do zadawania pytan, a wytrwatym rozdaje kupony do restauracji. Uzytkownik
wpisuje tres¢ pytania na wirtualnym pergaminie, ktéry Wszechburgerowi
przekazuje jedna z dwoch atrakcyjnych stuzacych. OdpowiedZz pojawia
sie na ekranie.

~Chcemy wciagna¢ wielbicieli Whoppera w gre, ukazujgcq nasz flagowy produkt,
jako krdla wszystkich burgerow - mowi Robert Lis. - Mamy nadzieje,
ze nasza interaktywna zabawa umili fanom Whoppera czas i pozwoli
w niecodzienny sposob oderwal sie na chwile od rzeczywistosci, szczegdlnie,
ze na Internautdéw czekajgq niespodzianki.”
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Uzytkownicy mogq réwniez przeczyta¢c pytania zadane przez innych
odwiedzajacych (,Co piszg poddani”) oraz poinformowac swoich znajomych
o serwisie (,Wotaj poddanych”). Rejestracja w serwisie Wszechburger.pl daje
mozliwos¢ otrzymywania kupondéw promocyjnych do restauracji Burger King oraz
informacji o nowych konkursach i ofertach specjalnych.

Kampania reklamowa serwisu Wszechburger.pl, prowadzona w Internecie, oparta
jest na mechanizmie geotargetowania i wykorzystuje wizerunkowe, ptaskie
formaty graficzne. Dziatania reklamowe obejmujg e-mailingi do uzytkownikdéw
Onet.pl i Wp.pl, reklame w wyszukiwarkach, portalach regionalnych, serwisie
internetowym stacji TVN Warszawa, serwisach spotecznosciowych: Grono.net,
Pino.pl, Fotka.pl, Epuls.pl oraz akcje specjalng w O2.pl. Trwa réwniez kampania
outdoorowa w Warszawie, Wroctawiu, Bydgoszczy, Stupsku i Opolu oraz
wewnatrz galerii handlowych: Ztote Tarasy (m.in. spot reklamowy w MallTV)
i Arkadia (citylighty) w Warszawie oraz Magnolia Park we Wroctawiu.

Kreacjg i wykonaniem kampanii zajeta sie firma K2 Internet. Za zakup
i planowanie mediow odpowiadajg Codemedia (online) oraz Media Direction OMD
(outdoor).
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Dodatkowych informacji udzielaja:
Anna Robotycka Anna Marciniak
PR&CSR Manager Solski Burson-Marsteller
AmRest e-mail: amarciniak@solskibm.pl
e-mail: anna.robotycka@amrest.eu tel. +48 (22) 242 86 16
tel. +48 (71) 386 11 20 mob. +48 662 103 997

Burger King to swiatowa siec¢ restauracji szybkiej obstugi, serwujgaca burgery grillowane na ogniu.
Flagowy produkt Burger Kinga - burger Whopper - powstat 51 lat temu i kazdy klient moze go
zamowi¢ wedtug swoich upodobarni, zgodnie z filozofiq ,,Have it your way”. Pierwsza restauracja
Burger King zostata otwarta w 1953 r. w Miami, na Florydzie. Sie¢ obejmuje ponad 11.600
restauracji w ponad 73 krajach na catym Swiecie. W Polsce marka Burger King nalezy do koncernu
AmRest, a restauracje sq zlokalizowane w Warszawie, Wroctawiu, Bydgoszczy, Opolu, Stupsku
i Koszalinie. Wiecej informacji mozna znalez¢ na stronie: http://www.burgerking.com.pl/.




