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BURGER KING PRZEPROWADZA SWIATOWY TEST
SMAKOWY WHOPPERA®

Globalne poszukiwania ,,Whopper Virgins” odkrywaja nowych
fanow legendarnego burgera

Burger King po raz kolejny* zaskakuje rynek odwazng i bezprecedensowg kampanig
reklamowgq. Tym razem poddaje kultowego burgera Whopper testowi smakowemu, bez
ekspozycji marki i wsparcia marketingowego. Inspiracja do tej kampanii jest,
przeprowadzona przez Burger King, akcja poszukiwania ,Whopper Virgins”. ,Whopper
Virgins” to ludzie, ktorzy nigdy nie styszeli o burgerze, nigdy go nie prébowali, a nawet
nie majg w swoim jezyku stowa na jego okreslenie.

~Wiemy od dawna, ze Whopper ma swoich wiernych fandw, ale poprzez te nowag
kampanie szukaliSmy niezbitego dowodu, Ze nasz flagowy produkt jest faktycznie
najlepszy,” mowi Russ Klein, odpowiadajacy za globalny marketing, strategie i innowacje
w Burger King w USA. ,Uczciwos¢ i przejrzystos¢ testow byty kluczowymi warunkami tej
kampanii.”

Efektem tej akcji sq 15- i 30-sekundowe telewizyjne spoty reklamowe oraz film
dokumentalny, ktéory mozna obejrze¢ na stronie internetowej www.whoppervirgins.com.
Do udziatu w kampanii ,Whopper Virgins” uznany dokumentalista Stacy Peralta, twoérca
takich filméw, jak ,Dogtown”, czy ,Made in America”, oraz niezalezna firma badawcza
zaprosili mieszkancow lokalnych spotecznosci z réznych regiondw $wiata. Zadaniem
mieszkancow gor Tajlandii, wzgérz Rumunii i lodowej tundry Grenlandii byto sprobowanie
Whoppera i Big Mac’a. Ten ,$lepy test” (bez wskazania marek) pokazat reakcje
burgerowych nowicjuszy na smak grillowanego na ogniu Whoppera, ktérego jedli po raz
pierwszy.

.0d chwili, w ktorej dowiedziatem sie, na czym bedzie polega¢ ta kampania, chciatem
wzigé w niej udziat. Projekt wydat mi sie tym ciekawszy, Zze Burger King podjat pewnego
rodzaju ryzyko, wystawiajgc na “slepy test” smak Whoppera”, méwi Stacy Peralta.
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JLudzie, ktérych spotkalismy podczas naszych podrdzy, byli wspaniali”, mdwi Brian Gies,
wiceprezes ds. marketingu w korporacji Burger King. ,,Bardzo entuzjastycznie odnosili sie
do prébowania naszych produktdéw, a jeszcze chetniej prezentowali nam swojg kulture, w
tym rowniez swoje lokalne przysmaki.”

*W 2007 roku, w serii telewizyjnych spotéw reklamowych w USA, Burger King zaprezentowat
rezultaty eksperymentu, w ktérym obstuga restauracji informuje gosci, ze Whopper juz nigdy nie
bedzie oferowany w restauracjach Burger King. Relacje z tego wydarzenia mozna obejrze¢ na
stronie www.whopperfreakout.com
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Burger King to swiatowa sieC restauracji szybkiej obstugi, serwujgca burgery grillowane
na ogniu. Flagowy produkt Burger Kinga — burger Whopper — powstat 51 lat temu i kazdy
klient moze go zamdwi¢ wedtug swoich upodoban, zgodnie z filozofig ,,Have it your way”.
Pierwsza restauracja Burger King zostata otwarta w 1953 r. w Miami, na Florydzie. Sie¢
obejmuje 11.600 restauracji w ponad 73 krajach na catym Swiecie. W Polsce marka
Burger King nalezy do koncernu AmRest, a restauracje sq zlokalizowane w Warszawie,
Wroctawiu, Bydgoszczy, Opolu i Stupsku. Wiecej informacji mozna znalezé na stronie:
http://www.burgerking.com.pl,

AmRest Holdings N.V. (AmRest) jest najwiekszym niezaleznym operatorem
restauracyjnym w Europie Srodkowo-Wschodniej. Zarzadza 310 restauracjami - Pizza Hut
i Rodeo Drive (w segmencie Casual Dinning) oraz KFC, Burger King, Starbucks i
freshpoint (w segmencie Quick Service Restaurants) w Polsce, Czechach, Butgarii, Serbii,
Rosji i na Wegrzech. W Stanach Zjednoczonych AmRest zarzadza 104 restauracjami
Applebee’s (Casual Dining).
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