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BURGER KING: PIERWSZA
KAMPANIA OPARTA NA
WSPOLPRACY Z BLOGEREM
ZAKONCZONA

ZNACZNY WZROST LICZBY FANOW
s I UZYTKOWNIKOW
i FAN PAGE MARKI

Podczas akcji ,,Burger King Trip” z blogerem Kominkiem w roli giéwnej,
fan page marki na Facebooku zyskat blisko 5.000 fanow i zanotowat
16.000 aktywnych uzytkownikéw. Osiagnieto rowniez bardzo dobre
rezultaty w interakcji z fanami - jeden 2z rekordowych postow
wygenerowat 516 komentarzy w ciaqgu 3 godzin. Najbardziej dynamiczny
przyrost fanéw zaobserwowano w kategorii mezczyzn, w przedziale
wiekowym 18-24 lata, co idealnie pokrywa sie z grupa docelowa marki
Burger King. O 1700% wzrosta tez liczba odtworzen materiatow
multimedialnych.

Akcja ,Burger King Trip” byta pierwszg tak nowatorskg kampanig komercyjng w
Polsce, opartg na niestandardowej i kompleksowej wspotpracy z blogerem oraz
komunikacji wytgcznie poprzez social media. Budzet projektu wynosit 100 tysiecy
ztotych.

Jestesmy bardzo zadowoleni z przebiegu akcji ,Burger King Trip”. Duzy przyrost
liczby fandéw i uzytkownikdw naszego fan page na Facebooku to jeden ze
wskaznikoéw, ktérym mierzymy sukces tej kampanii — mowi Daniel Kasper, Brand
President marki Burger King. - Bardziej, niz ilosciowe, cieszg nas jednak
wskazniki jakoSciowe. Udato nam sie bowiem zbudowal jedng z najlepszych
spotecznosci w polskim facebooku: zaangazowang, chetnie podejmujacq dialog z
marka i lojalng.”

Pierwsza tego typu w Polsce komercyjna akcja promocyjna z udziatem blogera,
wywotata duze zainteresowanie mediéw. Informacje o kampanii, a takze wywiady
z jej autorami i gtdwnym bohaterem, wygenerowatlty w mediach drukowanych,
elektronicznych i online blisko 200 publikacji, z ktérymi mogto sie zetkngé¢ nawet
30 milionéw czytelnikow.
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Chociaz poczatkowo zdeklarowani fani marki Burger King sceptycznie podchodzili
do akcji ,BK Trip”, po kilku dniach ich nastawienie sie zmienito i wielu z nich
zaczeto aktywnie brac¢ udziat w kampanii. Najwiecej komentarzy i interakcji z
fanami wywotaty zadania i konkursy organizowane przez Kominka oraz sondy, w
ktérych fani mieli decydowaé o nastepnych krokach blogera.

Anlkieta: Gdzie jechaé ?

Najwiekszym hitem, ktéry wygenerowat 516 komentarzy w ciggu zaledwie 3
godzin, byta wizyta Kominka w kasynie w Las Vegas. Z duzym zainteresowaniem
fanow spotkata sie rowniez wizyta Kominka w gtéwnej siedzibie Facebooka. Do
tej pory zaden z Polakdéw nie zwigzanych zawodowo z facebookiem nie miat
mozliwosci obejrze¢ biura firmy stworzonej przez Marka Zuckerberga. Udato sie
to dopiero Kominkowi.

Duzg popularnoscig cieszyty sie réwniez materiaty video blogera - rekordowy
film, zapowiadajacy rozpoczecie akcji, zostat obejrzany ponad 21.000 razy.

Akcja ,Burger King Trip” rozpoczeta sie 13 wrzesnia na fan page marki Burger
King na Facebooku. W ramach wspotpracy z markg, bloger Kominek wyjechat do
USA, skad przez ponad miesigc zdawat relacje ze swojej podrézy, aktywnie
komunikowat sie z fanami marki, dajgc im mozliwos¢ wptywania na ostateczny

ksztatt podrozy. Gtdwnymi kanatami komunikacyjnymi byty: fan page Burger


http://www.facebook.pl/burgerkingpolska
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King Polska, You Tube oraz blogi Kominek.in i Kominek.tv, a takze profile
Kominka na blipie i Twitterze.

Dodatkowych informacji udziela:

Anna Marciniak

Manager

Solski Burson-Marsteller
e-mail: amarciniak@solskibm.pl
tel. +48 (22) 242 86 16

Burger King to swiatowa siel restauracji szybkiej obstugi, serwujaca burgery grillowane na ogniu.
Flagowy produkt Burger Kinga - burger Whopper — powstat 52 lata temu i kazdy klient moze go
zamowié¢ wedtug swoich upodoban, zgodnie z filozofig ,Have it your way”. Pierwsza restauracja
Burger King zostata otwarta w 1953 r. w Miami, na Florydzie. Sie¢ obejmuje 12.000 restauracji w
ponad 73 krajach na catym Swiecie. W Polsce marka Burger King nalezy do koncernu AmRest, a
restauracje sq zlokalizowane w Warszawie, Wroctawiu, Bydgoszczy, Opolu, Stupsku, Koszalinie,
Poznaniu, Legnicy, Lubinie, Krakowie i Czestochowie.

Wiecej informacji mozna znalez¢ na stronie: http://www.burgerking.com.pl
FanPage na portalu Facebook: http://www.facebook.com/BurgerKingPolska

AmRest Holdings SE (AmRest) jest najwiekszym niezaleznym operatorem restauracyjnym w
Europie Srodkowo-Wschodniej. Zarzadza 445 restauracjami - Pizza Hut i Rodeo Drive (w
segmencie Casual Dinning) oraz KFC, Burger King, Starbucks i freshpoint (w segmencie Quick
Service Restaurants) w Polsce, Czechach, Bufgarii, Serbii, Rosji i na Wegrzech. W Stanach
Zjednoczonych AmRest zarzadza 104 restauracjami Applebee’s (Casual Dining).
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