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TYM BLOGEREM JEST KOMINEK
KOMINEK PODEIJMUJE WSPOLPRACE Z BURGER KING

Blogerem, z ktorym marka Burger King nawigzala wspoétprace w ramach
projektu komunikacyjnego, jest Kominek - najpopularniejszy polski
bloger, autor bloga Kominek.in oraz Kominek.tv. W ramach tej
wspotpracy Kominek wyjedzie do USA, skad przez miesiac bedzie zdawat
relacje ze swojej podrézy oraz bedzie aktywnie komunikowat sie z
fanami marki poprzez media spolecznosciowe, dajac im mozliwos¢é
wplywania na ostateczny ksztait podréozy. Glownymi kanalami
komunikacyjnymi beda: fan page Burger King Polska, profil Burger King
na You Tube oraz blog Kominek.in. Budzet projektu wynosi 100 tysiecy
ztotych.

~Kominek, od wielu lat obecny w polskiej blogosferze, wielokrotnie udowadniat,
ze nieobce jest mu hasto marki Burger King — Have It Your Way — mdwi Daniel
Kasper, Brand President marki Burger King w Polsce. — Kominek jest fanem
Burger King, chol juz nie raz pokazat, Zze nie jest wobec marki absolutnie
bezkrytyczny. Pasuje do charakteru Kinga w 100% i dlatego wfasnie jest wedtug
nas najlepszg osobg do roli ambasadora naszej marki.”

Kominek wyjedzie do USA 16 wrzesnia i przez caty czas trwania podrozy jego
relacje z kraju, w ktéorym narodzit sie Whopper, flagowy produkt Burger King,
beda gtéwnym tematem fan page Burger King Polska na Facebooku. Fani Burger
King i Kominka bedg mogli aktywnie bra¢ udziat w kampanii, decydujac o
przebiegu wyprawy. Dla najbardziej aktywnych fanéw Burger King przewiduje
konkursy i nagrody.

Ogtoszenie checi wspétpracy z tajemniczym blogerem oraz ujawnienie budzetu
akcji wzbudzito wiele komentarzy oraz emocji. Pojawito sie wiele wpiséw oraz
informacji, ktére miaty potwierdzaé, ze wybranym blogerem jest np. Michat
Gorecki, ktory zmienit opis swojego doswiadczenia w profilu na GoldenLine oraz
zostat bohaterem fanpage’a ,To Michat Gorecki jest tym blogerem, ktory dostat

100 000 PLN”., Ws$rdd innych kandydatow czesto wymieniani byli Marcin
Balawejder, Artur Kurasinski, Maciek Budzich czy Pawet Tkaczyk.



http://www.facebook.com/pages/To-Michal-Gorecki-jest-tym-blogerem-ktory-dostal-100-000-PLN/100174840047377?v=wall&ref=sgm
http://www.facebook.com/pages/To-Michal-Gorecki-jest-tym-blogerem-ktory-dostal-100-000-PLN/100174840047377?v=wall&ref=sgm
http://www.facebook.pl/burgerkingpolska
http://www.kominek.tv/
http://www.kominek.in/
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~Cata kampania ma charakter eksperymentu. Nasz pomyst opiera sie na
pokazaniu charakteru marki poprzez akcje opartg na dziataniach social media, z
duzym naciskiem na interaktywnos$¢ i uczestnictwo w akcji fandw marki. Co
wazne, wynikami kampanii bedziemy sie dzielic, co mamy nadzieje, bedzie
pomocne takze dla innych marek w planowaniu akcji w tak nowym medium,
jakim sag platformy spotecznosciowe” - moéwi Anna Robotycka z faceADDICTED,
agencji realizujacej projekt.

Kampania Burger King jest nowatorska w swoim ksztatcie: poczawszy od gtdwnej
idei, czyli tak kompleksowej wspétpracy z blogerem, poprzez kanaty komunikacji,
czyli Facebook i online video, a skohczywszy na wysokim poziomie jej
interaktywnosci.

Koncepcja kampanii autorstwa Anny Robotyckiej zostata przetozona na strategie
komunikacyjng przez agencje faceADDICTED. Dziatania PR dla akcji zaplanowata
i realizuje agencja Solski Burson-Marsteller, ktéra rowniez zajeta sie
opracowaniem programu i trasy podrdézy oraz logistyka projektu. Partnerem
technologicznym projektu jest Samsung.

Dodatkowych informacji udzielaja:

Anna Robotycka Anna Marciniak

Szef Komunikacji Manager

faceADDICTED Solski Burson-Marsteller
e-mail: anna.robotycka@faceaddicted.pl e-mail: amarciniak@solskibm.pl
tel. +48 728 839 377 tel. +48 (22) 242 86 16

Burger King to swiatowa sie¢ restauracji szybkiej obstugi, serwujaca burgery grillowane na ogniu.
Flagowy produkt Burger Kinga - burger Whopper - powstat 52 lata temu i kazdy klient moze go
zamowi¢ wedtug swoich upodoban, zgodnie z filozofiq ,Have it your way”. Pierwsza restauracja
Burger King zostata otwarta w 1953 r. w Miami, na Florydzie. Sie¢ obejmuje 12.000 restauracji w
ponad 73 krajach na catym swiecie. W Polsce marka Burger King nalezy do koncernu AmRest, a
restauracje sq zlokalizowane w Warszawie, Wroctawiu, Bydgoszczy, Opolu, Stupsku, Koszalinie,
Poznaniu, Legnicy, Lubinie, Krakowie i Czestochowie.

Wiecej informacji mozna znalez¢é na stronie: http://www.burgerking.com.pl,
FanPage na portalu Facebook: http://www.facebook.com/BurgerKingPolska

AmRest Holdings SE (AmRest) jest najwiekszym niezaleznym operatorem restauracyjnym w


http://www.facebook.com/BurgerKingPolska
http://www.burgerking.com.pl/
mailto:amarciniak@solskibm.pl
mailto:anna.robotycka@faceaddicted.pl
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Europie Srodkowo-Wschodniej. Zarzadza 445 restauracjami - Pizza Hut i Rodeo Drive (w

segmencie Casual Dinning) oraz KFC, Burger King, Starbucks i freshpoint (w segmencie Quick
Service Restaurants) w Polsce, Czechach, Bufgarii, Serbii, Rosji i na Wegrzech. W Stanach
Zjednoczonych AmRest zarzgdza 104 restauracjami Applebee’s (Casual Dining).



